商品交易市场抽样调查方法


本方法适用于采取抽样调查的商品交易市场。　　

　　一、抽样框

　　由市场内的所有经营摊位组成。 

　　二、抽样方法

　　对市场内的所有经营摊位按经营户经营商品的类别进行分类，从不同类型的经营户中采取按摊位号等距抽样的方法抽取一定的样本单位。并对中选的样本单位经营户进行调查。在抽样调查中应将成交额较大的商户（或摊位）作为一层，在该层中进行全面调查。 

　　三、样本量确定

　　若市场内经营摊位个数为30个或不足30个，则进行全数调查；若市场内经营摊位个数超过30个，低于1000个，样本量为市场内经营摊位总数的10%，但最低样本量不少于30个；若市场内经营摊位个数为1000个及以上，样本量为市场内经营摊位总数的5%-10%。 

　　四、抽取样本

　　（一）计算抽样距离

　　其中，为经营摊位数，为要抽取的样本量。

　　例1：经营摊位数为90户，按照样本量不少于30，则抽样距离；

　　例2：经营摊位数为353户，按10%的抽样比样本量为35.3，取整数n=35，则抽样距离，注意结果取整数。

　　（二）确定随机起点

　　在1-之间，随机确定一个数，作为第一个样本的起点。

　　上例1中，在1-3之间随机确定一个样本的起点，比如2；

　　上例2中，在1-10之间随机确定一个样本的起点，比如1。

　　可做个标识，这个标识代表的分别是1、2、3、…、个数字，随机抽取1个标识，这个标识所代表的数字就作为抽取样本的起点。

　　（三）抽取样本

　　从开始，以后每隔个单位为一抽中单位，即，直到抽满个数目为止，其相应的单位即为所要抽取的样本。

　　上例1中，假如随机起点是2，则从2开始，每隔3个抽取一个，对应摊位名录中的经营摊位名单的操作方法是，从002开始，每隔3个抽取一个，可在002号旁边打√，在005旁边打√，在008旁边打√，……。打√的即为要调查的样本户。

　　上例2中，假如随机起点是1，则从1开始，每隔10个抽取一个，对应摊位名录中的经营摊位名单的操作方法是，从001开始，每隔10个抽取一个，可在001号旁边打√，在011旁边打√，在021旁边打√，……。打√的即为要调查的样本户。 

　　五、样本的替换

　　市场抽中的调查样本单位，除非出现了样本单位关闭、停业，原则上在一年内要求保持样本单位固定不变。但若样本单位关闭或停业，则可选取经营同一商品类别、同等规模的经营户替代。若遇到市场各类经营户的构成比例出现较大变化时，则可对样本单位作适当更换。 

　　六、成交额总量的推算

　　（一）样本单位成交额测算

　　市场统计人员对各经营商户上报的“成交额”进行审核、评估，确定各样本单位成交额。

　　（二）经营某类商品经营户的成交额推算

　　某类商品经营户的成交额推算，是采用抽样调查所得的经营某类商品的经营户成交额均值，乘以相应的经营户户数计算而得。 

　　例如：饮料类商品经营户的成交额=饮料类商品样本户的成交额均值×饮料类商品经营户的户数

　　样本户的成交额均值=被调查样本户的成交额合计÷被调查样本户户数

　　（三）调查月份市场成交额的推算

　　市场成交额为按抽样调查方法计算的各类商品经营户成交额与市场较大商户成交额之和

　　七、数据质量评估 

　　各市场要根据市场特点对统计数据进行审核评估，可采取对商户上报的成交额与该商户经营费用对比分析；对经营同类商品的商户上报数据进行对比分析；与其他月资料对比分析；季节因素分析等方法对商户上报数据进行审核评估，汇总、推算出反映市场实际情况的数据资料。如果某商户上报的成交额大于该商户经营费用总额，以该商户实际上报的成交额为准。否则，应以该商户经营费用总额对其上报的成交额进行修正。
